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1. Mission Statement

Cilem marketingu inovacniho ekosystému je posilovat atraktivitu regionu jako mista pro
inovace a technologie, mista, kde rostou globalné uspésné firmy a inovace. Atraktivita
regionu nevznikad sama od sebe — je vysledkem kvalitnich podminek pro ¢innost jednotlivcl
i instituci, dGvéry a spoluprace mezi aktéry i schopnosti dat o sobé védét relevantnimu

publiku doma i ve svété.

Nase marketingova strategie proto rozviji nastroje, které umoznuji budovat silnou identitu
ekosystému uvnitf regionu, a pritom vytvaret davéryhodny a inspirativni obraz navenek —
vUci talentdm, investordm, partnerdm i médiim. Pracujeme tak, aby se lidé, ktefi tvofi zdejsi
inovacni prostredi, citili byt jeho sebevédomou soucasti — a aby pro né bylo pfirozené na

jeho atraktivité dale spolupUsobit.

Atraktivitu regionu vnimame jako emocni, reputacni i hodnotovou kvalitu, ktera se odrazi
v tom, jak ochotné lidé region doporucuji, jak silné vztahy tu vznikaji, nebo jak rychle se zde

dafi realizovat globalni napady.

2. Kontext a vychodiska

Inovacni ekosystém jizni Moravy patfi mezi nejlépe rozvinuté ve stifedni a vychodni Evropé.
Spojuje kvalitni vyzkumné instituce, ispésné technologické firmy, startupy i vefejny sektor
v dlouhodobé spolupréci. Jeho sila stoji na davére mezi aktéry, sdilené ambici tvofit globalné

Uspésné projekty a vysoké koncentraci talentu, know-how a podplrné infrastruktury.

Prostfednictvim marketingu vytvarime podminky k tomu, aby se tato vnitini sila pfirozené
promitala i navenek — do rostouci reputace regionu jako mista pro inovace, do hrdosti téch,

kdo v ném pUlisobi a do pozitivniho oc¢ekavani a dlivéry téch, kdo prichazeji zvenci.
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Strategie marketingu inovaéniho ekosystému navazuje na strategicky cil 6 RIS JMK ! vytvofit
otevieny a atraktivni ekosystém — opira se také o Metodiku marketingové a komunikacni
strategie: systémovou podporu implementace a fizeni narodni RIS (Czechinvest, 2022).
Zameéruje se predevsim na specificky cil 6.2, ktery podporuje budovani mezinarodni
reputace a pozitivniho vnimani regionu jako mista, kde vznikaji klicové inovace a globalné
uspésné firmy s produkty s vysokou pfidanou hodnotou. Zaroven ale reflektuje i cil 6.1, ktery
spociva v posilovani dlivéry a oteviené komunikaci mezi vSemi prvky inovacniho

ekosystému.

Strategie reflektuje to, co se v regionu osvédcilo: neformalni spolupraci, sdileni know-how
a stale silnéjsi oborové komunity. Usilujeme o podporu téch, ktefi inovace v regionu
skutecné tvofi nebo hraji klicovou roli pro jejich rozvoj — zejména founderd startupd,
scaleupd, spinoff(, velkych firem, talentd, ale i zastupcli vefejné spravy, akademického

sektoru a dalSich rezidentl inovacniho ekosystému.

Strategie vychazi z presvédceni, Ze silny obraz regionu nevznikd shora, ale zdola —
prostrednictvim Uspéchi jednotlivych aktérd a oboru, které maji globalni ambice i dopad.
Vytvafime ramec, ktery umoznuje rizné pristupy a komunikacni vrstvy, pricemz vsechny
vedou k jednomu cili: zvysit atraktivitu regionu jako mista, kde vznikaji inovace

s celosvétovym vyznamem.

T¥i pilife pfistupu k marketingu inovacniho ekosystému

Strategie stoji na principech, které jsou podle odbornik(i na mistni a ndrodni branding,
v€etné Simona Anholta, efektivnéjsi nez klasicky ,,place marketing”.

¢ od marketingového obrazu k marketingovému chovani: Region predstavujeme skrze
konkrétni ¢iny, vysledky a pfispévky svétu.

e od geografie k hodnotam: Sdruzujeme a komunikujeme kolem sdilenych hodnot,
jako jsou otevienost, spoluprace a pozitivni dopad inovaci, nikoli pouze kolem nazvu
mista.

¢ od monolitu k otevienému ekosystému: Nabizime rdmec a nastroje, které posiluji
autenticitu a reputaci jednotlivych aktérq, pricemz spolecné vytvareji obraz silného

a propojeného regionu.

L https://www.risjmk.cz/getmedia/b6b45b79-b5b7-4355-a3e3-10f6a4b04f82/RIS-IMK-2021-
_CZ_jednostrana_1.pdf.aspx?ext=.pdf
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Tyto principy naplfiujeme tfemi hlavnimi nastroji:

e brnotechregion.eu — datova a prezentacni platforma, ktera systematicky predstavuje
silné obory a Uspésné firmy regionu zahrani¢nim investorlm, partnerim a médiim.
Jeji nedilnou soucasti je kazdorocCni tisténa datova zprava pripravena ve spolupraci
s klicovymi aktéry inovacniho ekosystému

e Precizni podptirny marketing — soubor vykonovych a obsahovych aktivit (medialnich
partnerstvi, spoluprace s datovymi platformami), ktery zajistuje konzistentni
a uc¢innou viditelnost regionu i jednotlivych klicovych obor(.

e Velvet Innovation — hodnotova platforma inovator( z jihomoravského kraje, ktera
inspiruje a propojuje lidi i organizace napfic obory, pfitahuje talenty, oslovuje i Sirsi

verejnost a je oteviena i talentlim, partneriim, inovatordm z dalSich regionu.

Tento pristup:
e posiluje vlastnictvi a zapojeni aktért, protoZze se mohou ztotoznit s hodnotami
a tématy, které skuteéné Zziji
e dava prostor rozmanitosti, aniZ by oslaboval spolec¢nou identitu;
e funguje uvéritelné doma i v zahranici, protoze prezentuje konkrétni lidi, firmy,

technologie a vysledky — nikoli slogany.

Z hlediska obsahu se vénujeme zejména kli¢ovym obordm.

Zamérujeme se na obory, ve kterych ma region prokazatelnou mezinarodni
konkurenceschopnost a dlouhodoby rozvojovy potencidl — konkrétné Cipy a polovodice,
kyberbezpecnost, elektronovou mikroskopii, letecky a kosmicky prlimysl a herni vyvoj. Tento
pFistup odpovida doporuéenim odborné literatury? 3 k regionalnimu brandingu, podle niZ je
efektivnéjsi stavét znacku na jedinecnych a ovérenych silnych strankach regionu nez se snazit
komunikovat vSe, co v ném je. Tyto oblasti reprezentujeme prostrednictvim spoluprace

s médii, prace s relevantnimi daty a sdilenim inspirativnich pribéh( startupd, scaleupu,

spinoffd a projektl s potencidlem komercializace a Skalovatelnosti na globalni drovni.

2 Simon Anholt, Competitive Identity (2006)
3 Vit Kobylka, Tomas Avrat: Metodika marketingové a komunikaéni strategie (2002)
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3. Cile a klicové pilire marketingu

inovacniho ekosystému

Nase strategie stavi na tfech pilifich, které dohromady tvoii provazany ramec pro
komunikaci, komunitu i rlist — webova platforma brnotechregion.eu (nebo jina alternativa),
precizni podpurny marketing a platforma Velvet Innovation. Kazdy z pilifd napliuje jiny
aspekt strategickych cilt RIS JMK:

Precizni podpurny marketing a brnotechregion.eu naplnuji cil 6.2 — zvysSuji atraktivitu
regionu jako mista pro inovace a technologie, posiluji jeho viditelnost a reputaci u klicovych

zahranicnich publik.

Platforma Velvet Innovation rozviji cil 6.1% — primarné posiluje divéru, otevienou

komunikaci a sounaleZitost uvnitf inovacniho ekosystému jizni Moravy.

Diky tomu dokaZzeme propojit vnitini i vnéjsi rozmér marketingu: prezentujeme region jako
sebevédomého a divéryhodného hrace na mezindrodni scéné a zaroven budujeme silnou

komunitu uvnitf.

Precizni podplrny marketing

Média a spoluprace s datovymi platformami. Zesilova¢ dosahu a
kredibility navenek; navazuje na obsah a diikazy ze stfedu
pyramidy a stoji na divére a spolupraci ze zakladny

brnotechregion.eu + Datova zprava

,Place image” nastroje: cilené budovani reputace mista pro inovace
skrze obsah, data a dikazy.

Velvet Innovation: Born in the Brno Region

Posilovani spoluprace uvnitf regionu, propojovani aktéra,
davéra, governance a dlouhodoba ,sitova“ kapacita.

4 Cislovani marketingovych cilél odpovida ¢islovani v Regionalni inovaéni strategii Jihomoravského kraje.
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Posilujeme atraktivitu regionu jako mista pro inovace

a technologie

Precizni podpuirny marketing

Precizni podplrny marketing se zaméfuje na dva klicové nastroje: medialni partnerstvi

a spolupraci s datovymi platformami.

Dlouhodoba spoluprace s klicovymi medialnimi tituly (napfiklad Forbes, CzechCrunch,
Wired...) ndm umoznuje prezentovat Uspéchy aktérd inovacniho ekosystému ve spravném
kontextu — prostrednictvim obsahu nebo eventti. Pomahame tak budovat povédomi

o vyjimecném postaveni regionu v oblasti inovaci a startupl i divéryhodny obraz regionu

v oich narodni i mezinarodni verejnosti.

Zaroven budeme rozvijet spolupraci s globalnimi datovymi platformami (napriklad

Crunchbase, StartupBlink, Statista), které zajistuji, Ze region i jeho startupy jsou viditelné,
srovnatelné a relevantni v mezinarodnich databazich a Zebfticcich. Diky nim také mdzeme
prezentovat presnd a ovéritelna data z ekosystému a posilujeme davéryhodnost smérem

k investorim, novinarlim i zahrani¢nim partnerdim.
Typové aktivity:

1. Media relations
e Budovani dlouhodobych medidlnich partnerstvi s prioritnimi tituly (napf. Forbes,
CzechCrunch, Wired).
o Vytvareni tematickych obsahovych spolupraci — napf. ¢lanky a rozhovory
s aktéry ekosystému, pripadové studie uspésnych firem a projektt, online
specialy ke klicovym oborim nebo trendim.
e Medialni podpora vybranych aktivit inova¢niho ekosystému regionu —zejména

prostfednictvim individualni komunikace se zahrani¢nimi novinafi

2. Spoluprace s datovymi platformami
e Navazovani a sprava partnerstvi s globalnimi datovymi platformami (napf.

Crunchbase, StartupBlink, Statista).
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e ZajiSténi aktualizace dat o regionalnich firmach, vyzkumu a infrastrukture
v relevantnich byznysovych mezinarodnich databazich.

e Zajisténi relevantniho benchmarkingu a mezinarodni srovnatelnosti (napf. umisténi
regionu v ekosystémovych mapdch).

e Poskytovani davéryhodnych dat stakeholderim — investorim, novinarim,

partnertm.

Primarni cilova skupina

e rezidenti ¢eskych i zahranic¢nich inovacnich ekosystém{

Sekundarni cilova skupina
e zahranicni a Cesti novinafi z prioritnich médii (napf. Financial Times, US/EU/CZ

Forbes, El Pais, Politico, New York Times, Sifted, Forbes, CzechCrunch, Wired apod.)

Cile
e Pocet navazanych medidlnich partnerstvi: 3 ro¢né
e Pocet zminek tykajicich se inovaci a startupt z jizni Moravy v ¢eskych prioritnich
médiich: >100

e Pocet tiskovych zprav vydanych do zahranici: >5

brnotechregion.eu

brnotechregion.eu je digitalni brana do jihomoravského inovacniho ekosystému —
srozumitelnd, datové podlozena a strategicky cilena. Platforma slouzi jako vizitka regionu
smérem k zahranici, uréend zejména investorim, analytiktim, technologickym partnertim,

novinaram a dalsim decisionmakerdm.

Jejim cilem je predstavit jizni Moravu jako silného, diivéryhodného a odborné
vyprofilovaného hrace v oblasti inovaci, vyzkumu a technologii. Ukazuje, Ze region nabizi

kvalitni zazemi pro byznys, vyvoj i investice — a Ze je pripraven na mezindrodni spolupraci.

Jednd se o platformu strategickou, byznysové orientovanou a zaloZzenou na faktech a datech.
Je postavena na oborovych prehledech, pripadovych studiich, datovych vystupech, ktera
vznikaji ve spoluprdci s aktéry inovacniho ekosystému (startupy, velké firmy, vefejnd sprava,

vyzkumné organizace, univerzity apod.)
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Platforma navazuje predchozi iniciativu #brnoregion, zpresnuje jeji format a cil: jde
o systematickou prezentaci oborovych silnych stranek regionu v ¢estiné i anglicting, jasnym

a dlvéryhodnym jazykem.

Slouzi jako:

e Datova a analyticka vizitka regionu — prehled inovacnich firem, vyzkumné
infrastruktury, exportni vykonnosti a klicovych hracti v oborech jako
kyberbezpecnost, elektronova mikroskopie, Cipy, aero/space nebo herni vyvoj.
Vytvari dlvéryhodny a srozumitelny obraz regionu jako silného a propojeného
inovacniho uzlu.

e Nastroj pro prvni kontakt se zahrani¢im — predstavuje region jako otevreny
a propojitelny, s jasnym odbornym profilem a strategickymi cili. Predstavuje klicové
obory, investi¢ni prileZitosti, Uspésné firmy a dostupnou infrastrukturu.

e Propojovaci uzel — napojuje region na globalni diskurz prostfednictvim datovych
vizualizaci nebo prehlednych oborovych one-pageru, které vznikaji ve spolupraci
s dalsimi aktéry inovacniho ekosystému. Podporuje rozhodovani o spolupraci,
investici nebo expanzi smérem do regionu, a to ve spolupraci s ndarodnimi aktéry, jako

je napfiklad Czechlnvest.

Typové aktivity:

e Sprava a rozvoj webové platformy — aktualizace obsahu, oborovych dat, prehled
investicnich prilezitosti, klicovych hracd a projekta.

e Tvorba analytickych a datovych vystupd — napr. prehled inovacnich firem,
kazdorocni specializovand Datova zprdava (v tisténé i digitdlni podobé).

e Vytvareni datovych reportt, analyz, media kit a anglickych one-pagerl — oborové

prehledy a infografiky pfipravené pro média, partnery, investory.

Primarni cilova skupina:
¢ rezidenti zahranicnich inovacnich ekosystému — investofri, podnikatelé, analytici,
novinari, decisionmakefi z firem a instituci

e ti, ktefi hledaji informace o tom, jaky inovacni a podnikatelsky potencial region nabizi

Sekundarni cilova skupina:
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e rezidenti ekosystému jizni Moravy (jsou dulezitym distribu¢nim kanalem) — velké

firmy, univerzity, vyzkumné organizace, verejna sprava apod.

Cile

e NPS webové stranky od rezidentl ekosystému jizni Moravy: >50

Posilujeme divéru a otevienou komunikaci mezi

vsemi prvky ekosystému
Platforma Velvet Innovation — Born in the Brno Region

Velvet Innovation je oteviend a hodnotové ukotvena znacka, ktera propojuje inovatory,
startupisty, védce, technologické lidry i studenty z jizni Moravy napfti¢ obory. Tvori zakladni
platformu inovacniho ekosystému pro networking, sdileni i inspiraci. Zaroven je oteviena

i Sirsi verejnosti z jizni Moravy, ktera sice neni pfimou soucasti inovacniho ekosystému, ale
mUZe se ji v budoucnosti stat. Platforma ma hluboké koreny v ramci ekosystému jizni
Moravy, stoji na hodnotach otevienosti, odvahy, smysluplnosti a spolecenského dopadu.
Vytvafi divéryhodny ramec pro setkavani, sdileni a spolupraci napti¢ generacemi i sektory
a svym hodnotovym zamérenim mUZe atrahovat inovatory z jinych regionl a pfitahovat je

blize k regionu jizni Moravy.
Typové aktivity

1. Konference

Konference je nejvyraznéjsi ekosystémovou akci roku, je mistem pro sdileni Uspéchd, tvorbu
novych vazeb a inspiraci. Nabizi kuratorovany prostor, ktery predstavuje inovace v celé jejich
Siti. Déla tak nizkoprahovym zplisobem, kterym dokaze oslovit i SirSi verejnost, nejen

rezidenty inovacniho ekosystému.

Dopad: Ukazuje svétu hodnoty ekosystému, zviditelfiiuje regionalni Uspéchy a posiluje

sebevédomi komunity.
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2. Meetupy

Pravidelny nizkoprahovy format pro neformalni vyménu zkusenosti. Setkani se konaji na
raznych mistech a s dlirazem na riznd témata. Meetupy slouZi zejména k navazovani vztahd,

ale i ke sdileni Uspécha z rad aktérli inovacniho ekosystému.

Dopad: Dlouhodobé buduji dGvéru, hrdost a vztah ke komunité. Posiluji propojeni mezi

lidmi, obory i generacemi.

3. Awards

Ocenéni, které vyzdvihuje vyjimeéné projekty s globalni ambici a spole¢enskym dopadem.
Nejde jen o technologicky vykon, ale o hodnotové zakotvené reSeni skutecného problému.
Ocenéni je oteviené pro projekty/inovatory/firmy z regionu jizni Moravy i dalSich, hleda

vyjimecCné napady rezonujici s hodnotami platformy.

Dopad: Zvysuje reputaci znacky i regionu, pritahuje pozornost a zviditelfiuje skute¢né

inspirativni projekty.

Cilova skupina
e rezidenti inovacniho ekosystému Brna a jizni Moravy — zakladatelé startupd,
vyvojafri, vyzkumnici, podnikatelé, inovatofi z firem i instituci, kreativci, studenti
a dalsi aktivni aktéfi regionu
e ziroven oslovuje podobné smyslejici inovatory z dalSich regiona CR a blizkych

preshranicnich ekosystému, ktefi sdili stejné hodnoty a kulturu spoluprace

Specifické cile
e Pocet unikatnich ucastnik( akci znacky Velvet Innovation: 1300/rok (v pripadé
zvyseni kapacity konference)

e NPS Ucastnikd a partnerd (Net Promoter Score): >70

RIS JIMK 1




4. Systém koordinace (governance)

Abychom udrzeli strategii Zivou, propojenou a napojenou na skutecné potfeby lidi
z ekosystému, pracujeme s jednoduchym, ale efektivnim modelem fizeni. Stavi na sdileni

a zapojeni lidi, ktefi inovacim v regionu davaji tvar i tah na branku.

1. Inovacni platforma marketingu

Inovacni platforma marketingu propoji univerzity, verejnou spravu, velké firmy i oborové
klastrové organizace, aby spolecné posilily viditelnost a divéru v inovacni ekosystém
Jihomoravského kraje a zlepsili koordinaci marketingovych aktivit v ramci kraje. Vznikne
zaCatkem roku 2026 jako prostor pro systematické sdileni zkusenosti a dobrou praxi

v oblasti komunikace a marketingu. Platforma se bude schazet pravidelné, pfiblizné na
kvartalni bazi. Jejim Ukolem bude koordinace aktivit, pfiprava akéniho planu marketingu
inovacniho ekosystému, dale se bude podilet na dramaturgii obsahu pro komunikacni

vystupy v ramci aktivit marketingu inovacniho ekosystému

2. Ekosystémové platformy a klastry klicovych obort

Ekosystémové platformy a klastry jsou oteviené odborné skupiny sdruzujici zastupce firem,
vyzkumnych instituci, komunit i dalSich zastupct v daném klicovém oboru. Podileji se na
dramaturgii témat a dat pro platformu brnotechregion.eu, spolupracuji na pfipravé datové
zpravy, aktivné navrhuji vhodné projekty/firmy pro komunikaci smérem k médiim, do

lineupu meetupl a konference, nominuji na ocenéni.

3. Tym inovacni agentury JIC

Zajistuje strategické Fizeni a kazdodenni realizaci aktivit. Koordinuje inovaéni platformu,
spravuje datovou platformu, je odpovédny za realizaci aktivit marketingu inovacniho
ekosystému.

Realizace aktivit marketingu inovacniho ekosystému bude financovana primarné

z prostiedk( programu Smart Akcelerator, pficemz do rozpoctu na roky 2026 a 2027 jsou

zahrnuty jak personalni naklady, tak ndkup sluzeb.

Celkové roc¢ni néklady jsou odhadovany na cca 7 500 000 K¢ ro¢né.
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Kromé téchto pfimych vydaji pocitame také se zapojenim zdrojli partner inovacniho
ekosystému — zejména ekosystémovych platforem a klastr(. Tyto prispévky budou prevaziné
ve formé in-kind plnéni (napf. sdileni komunikacénich kanalG, odborny obsah, zapojeni
expertl ¢i spoluporadani akci), jejichZ finanéni hodnotu nelze presné vycislit, ale které

vyznamneé posili dosah a efektivitu spolecnych aktivit.

Financovani je tedy vicezdrojové a kombinuje verejnou podporu se zapojenim soukromych

a institucionalnich partner(, jak doporucuje i metodika marketingu inovacnich ekosystéma.
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5. Vyznam zkratek a pojmu

Image regionu

Zamérné péstovany obraz, predstava o regionu, zplisob prezentace regionu.

Inovacni ekosystém (IE), pFip. regionalni inovacni ekosystém
Souhrn firem, verejnych a vyzkumnych instituci, znalosti a vztaht mezi nimi, jejichz
prostfednictvim dochazi ke koordinaci, sdileni a spolupraci, coz umoziuje kolektivné

vytvaret nové hodnoty, kterych by samostatné nebylo dosazeno.

Klicové obory
Vybér oborl vychazi z RIS JMK, pro ucely marketingu jsou nicméné konkretizovanéjsi. Jedna
se o obory, které spliuji nasledujici kritéria:
e Vregionu plsobi zajimavé firmy s mezindrodni ambici nebo presahem,
e obor md v regionu kvalitni vyzkumné zdzemi nebo akademicko-primyslové ukotveni,
e téma je komunikacné a marketingové atraktivni — umoznuje dobre vypravét pribéhy

a zaujmout zahranic¢ni publikum.

NPS

Net Promoter Score — mira loajality, predikuje potencidl k rlistu, zakaznickou spokojenost
i brand reputation. Méri nadseni zakaznikl z produktu nebo sluzby a ochotu ji doporudit.
Zakladem je otazka: ,Na Skdle od 1-10, jak pravdépodobné je, Ze tento
produkt/sluzbu/brand doporucite svym kamaradim nebo koleglim?“. NPS se pohybuje

v rozmezi -100 az +100. Negativni ¢isla znamenaji nadbytek kritik(, pozitivni nadbytek

propagatorua.

Region
Pro potieby tohoto dokumentu se mysli spadové Gzemi s centrem v Brné bez ohledu na
administrativni hranice, ovlivnéné predevsim prostorem, ve kterém se jednotlivi lidé obvykle

pohybuji na denni bazi (napf. v ramci pravidelné dojizdky do prace ¢i do skol).

Rezident inovacniho ekosystému
Jedinec studujici, podnikajici nebo pracujici v ziskové, akademické ¢i verejné sfére
v segmentu znalostni ekonomiky (v jihomoravské technologické nebo inovativni firmé,

v mistni pobocce nadnarodni korporace, ve verejné instituci nebo ve vyzkumném centru) —

TRIS>JMK 14




bez ohledu na to, odkud pochazi. Nemusi tedy nutné mit trvalé bydlisté v Brné a okoli, tj.
maZe jit napf. o studenta VS, ktery mé trvalé bydli$té mimo JMK, nebo o expata Zijiciho v
Brné (a zapojeného do mistni znalostni ekonomiky). V praxi je mnoZina zasazené obecné
populace (rezident regionu) podobna mnoziné zahrnujici rezidenty inovacniho ekosystému
a z divodu zajmu a otevrenosti prijimat informace tykajici se témat IE. Rezident regionu bez
zajmu o témata znalostni ekonomiky je zasahovan krajove, pokud se komunika¢né nejedna

o cilenou popularizaci.

RIS JMK

Regionalni inovacni strategie Jihomoravského kraje (RIS JMK). Jde o dlouhodoby plan, jehoz
cilem je zvySovat konkurenceschopnost celého regionu s vyuZzitim znalosti a inovaci. Od roku
2001 spojuje RIS JMK védce z univerzit a vyzkumnych center, majitele technologickych firem,
zastupce mistni samospravy i aktivni verejnost. RIS JMK je uréena viem aktériim v IE, ktefi
maji zajem skrze své individudlni aktivity strukturované pfispivat k rlstu Zivotni Grovné

Vv regionu.
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